ДОСЬЕ НА СТРАНУ
Ваша задача – остановить свой выбор на  ЛЮБОЙ стране из списка ООН, далее провести подробный анализ данного государства по имеющемуся плану.

Выделяют 4 группы данных при подготовке "Досье на страну": 
1. Культурный анализ. 
2. Экономический анализ. 
3. Конкурентный анализ. (товар и рынок)
4. Выводы: конкурентный ромб М. Портера


1. Директивы для культурного анализа

Это не просто коллекция фактов, а информация, отражающая обычаи бизнеса, культурные особенности страны.
1. Краткое обсуждение уместных событий из истории страны. 

3. Географические установочные данные: 
а) местонахождение; 
б) климат; 
в) минералы и иные полезные ископаемые; 
г) инфраструктура

4. Религия, официальные языки


4. Политическая система: 
политическая структура, политические партии, стабильность правительства

5. Обычаи и практика ведения бизнеса, налоговые льготы и преференции, субсидирование

(максимальный объем 3-4 страниц по основным позициям) 


2. Директивы для экономического анализа


1. Население: 
а) общее число и темпы роста;
б) распределение населения: географические зоны (плотность и концентрация городского, пригородного и сельского населения), структура миграции


2. Экономическая статистика и активность: 
а) валовой национальный продукт (ВНП или ВВП): итоговые значения, на душу населения, темп роста (за последние 5 лет) 
б) распределение богатства: классы по распределению дохода, доля населения в каждом классе;

в) главные отрасли: вклад в ВНП каждой отрасли, отношение частных отраслей к государственным; 

г) иностранные инвестиции: благоприятные возможности, какие отрасли; 

д) статистика международной торговли: основные статьи экспорта (количественные оценки в долл., тренды), основные статьи импорта (количественные оценки в долл., тренды), ситуация с платежным балансом (профицит или дефицит), 
е) инфляция. 
(максимальный объем три-четыре страницы по основным позициям) 


3. Направление: товар и рынок

Остановить свой личный выбор на товаре (услуге) для поставки на зарубежный рынок (любая страна, кроме стран Таможенного Союза), охарактеризовать свой выбор согласно плану:
1. Товар: 

а) оцените товар с точки зрения его восприятия намеченным рынком: относительное конкурентное преимущество,
б) основные проблемы и сопротивляемость рынка восприятию товаров, 
основанные на вышеприведенных оценках,


в) сравните и выделите ваш товар и товары-конкуренты. Важнейшие участники бизнеса в этой отрасли, представленные на планируемом зарубежном целевом рынке.


2. Целевой рынок:


Краткое описание вашего планируемого зарубежного целевого рынка и перспективных потребителей. Решение о том, на какие рынки выйти предполагает предварительную оценку привлекательности иностранных рынков по следующим критериям: 

а) Политические риски. 

б) Экономические факторы:  развитие соответствующей отрасли; экономические риски. 

в) Технологическое развитие: уровень продукции; уровень технологии. 

г) Социально-культурные факторы: особые требования к продукции; социально-культурные риски. 

д) Рыночные шансы: рост рынка (стадия цикла); интенсивность конкуренции (высокая - средняя - низкая). 

(в данном разделе объем страниц не ограничивается)
4. Конкурентный ромб М. Портера
Стадии конкурентного развития государств

Теория развития национальных экономик: стадии конкурентного роста стран:

1) стадия, движимая факторами;
2) стадия, движимая инвестициями;
3) стадия, движимая инновациями;
4) стадия, движимая богатством.

В своем развитии страна постепенно переходит с одной стадии на другую, а зачастую так и остается на одной из стадий. Возможен также откат страны в своем развитии обратно, если она достигает стадии, движимой богатством. 

